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Oasis toca no
Anhembi Hall,
em Sao Paulo,
dia 9 de maio

Pack Midia Ltda.

Dia das Mdes no Central Plaza

A cada R§ 250 em compras o cliente
troca por um cupom para o sorteio
de um dia no Spa Day Hara.
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Rede Globo aposta em tecnologia
para renovar sua programacao

Para 2009, a Rede Globo promete muita tecnologia e inovagio em
sua programagao. Uma prova disso sio os novos cenarios e recursos
que vém sendo apresentados em seus telejornais, programas e séries.

Ano passado, estreou a tecnologia digital em sua programagdo,
com painéis dindmicos onde os dncoras e apresentadores passaram
a interagir com a noticia em tempo real, trazendo informagao e pra-
ticidade de entendimento ao telespectador. Neste anc, o conceito

permanece e so tende a modernizar-se ainda mais.
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Cursos preparatorios
podem ser a chave
para quem busca

Dieta dos Pontos busca Viajar € uma boa opgao
resultados através de para os aposentados
alimentagao balanceada que desejam curtir a
e saudavel Pig.8 melhoridade Pag.9

O Central Plaza nao para de
crescer e para ajudar nesta
evolugdo continua, a Sapataria
do Futuro e a Academia Run-
ner e a Futebol & Cia foram
inauguradas recentemente.

As marcas nio param de
ganhar projegio entre os fre-
quentadores do shopping e
moradores da regio, este € o
reconhecimento da marca vin-
culada ao Central Plaza. Pag, 3

A Academia Runner, inaugurada recentemente

Nio jogue este impresso em via publica

emprego estavel Pig.4 de maio

Conheca verdades e
mentiras sobre a Nota
Fiscal Paulista. Fique
por dentro.  Pag.3

Operagao “Cata-
bagulho” ocorre em

Sapopemba no més
Pag.6

Sexo ndo tem
idade; prevencao

também nao

A Campanha Clube dos Enta
tem como slogan “Sexo
nio tem idade, Protegio
também ndo", e visa
atigir pessoas
com mais de
50 anos.

Pag.9

Se vnoé preclsa demais
informacdes sobre o sexo depois
dos 50, a gente complementa,
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Editorial

Pensando no Cliente

Rubens de Camargo Passos Filho - Gerente de Operacdes e Manutengdo

A principal missdo do empreendimento é se esforcar
para encantar o cliente.

Parte desse esforgo se concentrou na nova sinaliza-
¢do interna aplicada nas entradas do Shopping visan-
do facilitar ainda mais o acesso do cliente.

Desta forma facilitamos a acessibiblidade, aumentan-
do o tempo médio de permanéncia do cliente no es-
tabelecimento e ajudando na fidelizagio.

Novas melhorias ocorrerae ao longo deste ano.

Central
Plaza
Shopping

Faca seu anuncio!
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Painel do Leitor

Enue,am’gontato conosco e tenha a oportunidade
. B e
~ de fazer o seu jornal. Mande suas sugestdes,
duvidas e criticas.

Gostaria de saber se ha projetos em andamento na
Camara dos Vereadores que beneficiem a Zona Leste.

Luiz Alves

Achei super importante a implantagio dos totens para
melhorar a memorizacido da localizagio de veiculos no
estacionamento. Parabéns!

Elis Sartori

Agradeco pelas dicas sobre inspecio veicular, pois me
alertaram a respeito de diversos fatores. Obrigado!

Carlos Abreu

Li sobre pilulas contraceptivas que anulam a menstruagao.
Gostaria de mais informagoes sobre o assunto.

Bianca Azevedo

Adoro os colunistas que escrevem no jornal, esclarecem
e dio dicas sobre assuntos pertinentes.

Maria Clara Menezes

paineldoleitor@packmidia.com.br

Natal lluminado

e T

7 x5
Huminagdo premiada

O Central Plaza Shopping foi o grande vencedor da cate-
goria Shopping do “Concurso Natal lluminado 2008" em
reconhecimento a sua decoragio externa. O troféu “Mar-
co da Paz" foi entregue no dia 18 de mar¢o ao empreendi-
mento pela Associagio Comercial de Sio Paulo.
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Comércio

Sapataria do Futuro, Runner e Futebol & Cia no Central

O Central Plaza nio para de
crescer e para ajudar nesta
evolugio continua a Futebol &
Cia, a Sapataria do Futuro e a
Academia Runner inauguraram
suas unidades no shopping.

A Futebol & Cia e uma loja
especializada em artigos e
acessorios esportivos. Se-
gundo o supervisor da loja,
Gilberto Oliveira Coelho,
“as expectativas estio sendo
superadas, o que ja era espe-
rado; pois ja conheciamos a
boa fama do Central”, diz a
respeito da loja que foi inau-
gurada em 9 de abril.

A Sapataria do Futuro é uma
franquia que possui mais de 180
lojas no Brasil e exterior. E se-
gundo a proprietaria Mary Abe,a
esperanga é grande em estar nos
corredores do maior shopping da

O Brasil de hoje

regiao.‘Tenho grande perspectiva
com a abertura, pois a loja ofere-
ce um mix de servicos diferencia-
dos e com qualidade para suprir
a demanda”, explica.

Em um outro segmenm, a
academia Runner é privilegiada
por ser a linica a oferecer este
tipo de servigo no shopping e
ten grandes pretensoes. Se-
gundo a assessoria de impren-
sa da rede “a perspectiva era
de triplicar o faturamento da
unidade licenciada com a en-
trada da marca Runner, logo
no primeiro més as metas fo-
ram superadas”, esclarece.

As marcas nao param de
ganhar projegdo entre os fre-
quentadores do shopping e
moradores da regido, este &
o reconhecimento da marca
vinculada ao Central Plaza.

Renegocie dividas com cartao de crédito
por Monica Menkaitis - Economista

Existem trés situacdes em que as
pessoas endividadas no cartio de cre-
dito podem se enquadrar: estar com o
Cartao Ativo, estar com Cartao Can-
celado e ter Dividas Antigas.

Para os cartoes ativos, a0 pagar so-
mente o valor minimo, ou parte da
fatura do cartio de crédito, o cliente
entrard no chamado “crédito rotati-
vo", que é um processo de endivida-

mento continuo devido aos juros exorbitantes cobrados.
Caso inexista o pagamento de qualquer valor da fatura apos
180 dias de seu vencimento, o cartio sera cancelado.

Os usuirios com dividas antigas podem ter apontamentos de
inadimpléncia no SPC ou Serasa, ficando restritos a qualquer
outro tipo de financiamento, como por exemplo, carro ou casa.

Se o cliente se encontra nessa situagio, o melhor e rene-
gociar a divida para pagamento parcelado, podendo con-
seguir abates significativos dos juros e prazos que caibam
no seu bolso. Caso a negociagao ainda nao caiba no seu
orgamento, tente realizar um empréStimo no seu banco
para o pagamento integral da divida, os juros tendem ser
menores que os cobrados pelos cartoes e o prazo pode
ser maior. Se o devedor tiver um bem para dar como ga-
rantia ao empréstimo, os juros serio menores ainda.

Academia Runner

Informacido

patanid
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A loja de arigos esportivos “Futebol & Cia”

Verdades e Mentiras sobre a Nota Fiscal Paulista

A verdade

O objetivo da Nota Fiscal
Paulista é incentivar os consu-
midores a solicitar as notas ef
ou cupons fiscais quando fize-
rem suas compras. Assim, nos

tornamos fiscais do governo.

Como recompensa, eles nos
prometem devolver parte da
arrecadagao (os tais 30% do
ICMS) em créditos, que podem
ser retirados como prémios,
beneficios ou mesmo dinheiro
vivo.Vocé faz a compra, informa
seu CPF ou CNPJ, o vendedor
registra e apos o recolhimento
do ICMS pelo estabelecimento,
o governo credita parte do im-
posto proporcional ao valor de
sua compra, que poderd ser usa-
do pelo consumidor dentro do
prazo de cinco anos. Para isso, &
necessario que o consumidor se
cadastre no site da Secretaria da
Fazenda (www.fazenda.gov.br).
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Quanto mais voce pede,
mais vocé ganha.
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Pontos negativos

Quanto mais vocé pede, mais
vocé pensa que ganha! Para o go-
verno o que importa é que a NF
seja emitida. O estabelecimento
nao é cobrado e nem obrigado
a entrar em um site e informar
nosso CPF. Pior, eles podem en-
trar e informar qualquer CPF ate
mesmo o de um dos socios ou
familiares. O problema se agra-
vou com a noticia de que o cré-
dito sera dividido somente den-
tre as pessoas que pedirem NF E

assim, antes nos “receberiamos”
uma parcela do ICMS recolhido
sobre o nosso consumo. Agora
recebemos uma parcela de todo
o ICMS recolhido pelo estabe-
lecimento, proporcional aos que
informaram o CPF. Ou seja, se o
estabelecimento informar o CPF
de apenas uma NF, essa recebera
todo o crédito referente a todas
as notas emitidas por ele,

Realmente nos tornamos fis-
cais do governo. Mas sem remu-
neragao alguma































